COMERCIO
INTERNACIONAL:
PLAN DE NEGOCIOS

Objetivo de
Aprendizaje

» Comprender el marco normativo del comercio internacional.

 Desarrollar habilidades comerciales para la internacionalizacion de productos.

» Manejar eficientemente la documentacién y procesos logisticos en el comercio internacional.
* Aplicar herramientas practicas para la toma de decisiones en entornos globales.

» Adaptarse a las dinamicas cambiantes del comercio internacional.

Sesion 01 Sesion 03
Aspectos Técnicos y Normativos Aspectos Logisticos y Financieros

» Entorno de los negocios internacionales.

» Tendencias y oportunidades en los negocios y Act del q q inist bastecimient
proceso de internacionalizacion. ctores de la cadena de suministro y abastecimiento.

+  Operatividad y documentacion aduanera de *+ Envasesy er.nbalajes.. . _ _
exportacién e importacién » Costos, precios y cotizaciones internacionales

» Logistica y distribucion fisica internacional.

Sesion 02
Aspectos Comerciales Clave

* Exportaciones:

« Oferta exportable peruana

» Matrices de competitividad y seleccion de mercado
internacional - Segmentacién de mercados.

+ Formas de entrada a los mercados internacionales.

» Condiciones de acceso al mercado destino y
Gestion de Calidad: BPM, BPA (GAP), HACCP.

* Analisis de competidores y evaluacién de precios.

» Desarrollo de propuesta de valor y factores de diferenciacion.

Estrategia de Producto, Precio, Plaza o Distribucion y
Promocion Comercial Internacional.

+ Importaciones:

 Identificacion de mercancia (tipo de mercancia, restricciones,
entidades de control y permisos)

» Analisis y seleccion de proveedores internacionales.
» Certificados de origen y su aplicacion.
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